o ziehen alles aus dem Wasser heraus, was
dem vollendeten Genuss im Wege stehen
kdnnte, sorgen fir einen perfekt ausbalan-
cierten Mineraliengehalt und stellen damit
die fur den guten Geschmack erforderliche
Harmonie zwischen Bohne und Wasser her.
Zusatzlicher Bonus: Die Maschinen zur Kaf-
feezubereitung bleiben auf diese Weise von
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Foto: Brita.

unliebsamen Ablagerungen wie Kalk ver-
schont, die fir argerliche Reparaturen und
eine verkirzte Lebensdauer verantwortlich
sind.
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TAG DES KAFFEES

Auch bei der Wiederverwertung der Fil-
terkartuschen setzt Brita konsequent auf
Nachhaltigkeit: Pro Jahr werden in der Recy-
cling-Anlage am Firmensitz in Taunusstein
Uber 2.000 Kubikmeter lonenaustauscher
und Aktivkohle aus mehr als 4 Mio. Produk-
ten zurlickgewonnen und wiederverwertet.
Das Kartuschengehaduse wird von Experten
recycelt und fir unterschiedliche Produkte
wieder verwendet. ©

Bagman

Coffee to go-Becher mit
Botschaft

ir den Kaffeegenuss ,to go“ bietet
FBagman das passende Zubehor. Der
Full-Service-Verpackungsanbieter pra-
sentiert Backereien und Konditoreien eine
groRe Auswahl an individuell bedruckbaren
Coffee to go-Bechern. So zahlen zum Sor-

.

Nk Snack fiir lhre

P Dinkel-Range!
i / knuspriger, mit Butter tourierter
Ha .|

Dinkelteig

zu belegen
/ 12049/ Stiick

Der passende

mit fein-wiirziger Sour Cream, Friihlings-
zwiebeln und roten Zwiebelstiickchen

/ lecker vegetarisch und vielseitig

ButterBack

weil Qualitat verbindet

Tiefgekiihlte Premium-Backwaren

Wolf ButterBack KG, Magazinstr. 77
90763 Fiirth, Deutschland, www.butterback.de/at
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= timent beispielsweise klassische Coffee to

go-Becher aus Hartpapier in einwandiger
(Single Wall) oder doppelwandiger (Dou-
ble Wall) Qualitat. Passende Deckel liefert
Bagman aus Kunststoff oder auf Wunsch
auch aus ressourcenschonender Bagas-
se. Eine nachhaltige Alternative zu den
klassischen Papierbechern sind die Nature
Cups von Bagman. Die einwandigen Kaf-
feebecher bestehen aus FSC-zertifiziertem
Papier aus nachhaltiger Forstwirtschaft.
Durch die besondere Papierzusammenset-
zung und die patentierte ISLA-Barriere an
der Innenseite des Bechers, kommt der
Nature Cup ohne Plastik-Innenbeschich-
tung aus. Die Nature Cups sind biologisch
abbaubar, recycelfahig und Uber das Alt-
papier zu entsorgen. Vervollstandigt wird
der umweltfreundliche to go-Becher durch
Deckel aus rein biobasierter Bagasse. Bei-

MAXI XN
Rick MAXL e

de Bechervarianten (Basic Cup und Nature
Cup) gibt es jeweils in drei verschiedenen
GroRen. Nach Herstellerangaben sind die
Kaffeebecher geruchs- und geschmacks-
neutral und eignen sich gleichermalen fir
Kaffee, Tee und andere HeiRgetranke. Die
eingesetzten Rohstoffe und die gesamte
Fertigung unterliegen strengen Qualitats-
anforderungen und regelmaRigen Priifun-
gen. Das Besondere: Die Coffee to go-Be-
cher von Bagman werden immer individuell
mit Firmendruck gestaltet. Es entsteht ein
einzigartig designtes Produkt mit hohem
Wiedererkennungswert. Damit heben sich
Backereien und Konditoreien gut erkennbar
von Mitbewerbern ab und werben zugleich
fir das eigene Geschiaft. ©

Probat

Neue Rostmaschinen

robat, Weltmarkt- und Technologiefiih-
Prer im Maschinen- und Anlagenbau fir

die Kaffeeindustrie, bringt eine limi-
tierte First Edition der neuen PO1 heraus,
die im Rahmen der POP UP series am 18.
August vorgestellt wurde.
Die insgesamt neun R&stmaschinen aus
drei verschiedenen Serien sind jeweils mit
einem  einzigartigen
Design versehen, das
jeden Roster dieser
First Edition zu einem
echten Unikat macht.
Mit Rostkonzepten
fur jeden individuellen
Bedarf hat Probat die
Kaffeeindustrie welt-
weit revolutioniert.
Mit der PO1 lautet der
Réstmaschinenher-
steller nun eine neue
Ara der Testrostung
und Profilentwicklung
ein. Dabei unterstrei-
chen die auRerge-
wohnlichen Designs der First Edition die
Moglichkeiten zur individuellen Réstpro-
zessgestaltung, die die neue PO1 bietet.
Insgesamt gibt es drei Designlinien, die die
Themen Harvest, Geometric und Tropical
aufgreifen und mit ihren raffinierten Farben
und Designelementen jeden Roster in ein
asthetisches Kunstwerk verwandeln, das
eine Hommage an die kostbare Ressource
darstellt, mit der in der Branche alles be-
ginnt: Kaffee.
Alle Themen drehen sich um wichtige Ab-
schnitte in der Kaffee-Wertschépfungsket-
te und minden in drei Hauptdesigns: Wo
alles beginnt - die drei exklusiven Motive
der Serie Harvest widmen sich dem ele-
mentaren Prozess der Kaffeeernte. Klare
Linien, definierte Formen - die Kunstwerke
der Serie Geometric veranschaulichen den
Lebenszyklus des Kaffees in einem ganz
eigenen Stil. Von der Aussaat bis zur Tas-
se - die Serie Tropical kombiniert gekonnt
tropische florale Elemente mit Grafiken, die
typische Zubereitungsschritte darstellen.
Und auch die Probat-Ingenieure haben
sich viel Mihe gegeben, um den Nachfol-
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